BERGWELTEN
NATIVE TRAVEL



NATIVE TRAVEL

Zweimal im Monat macht sich die Bergwelten-Redaktion auf die Reise und
kommt fiir einen Tag zv euch in die Region.

* Tourenartikel inkl. Beschreibung der einzelnen Etappen
innerhalb des Touren-Content-Hubs auf bergwelten.com

* Lebendige Social Videos

Ein spannendes Konzept, um Sie auf charmante Art und
Weise ins mediale Scheinwerferlicht zu stellen und mit der
Bergwelten-Community zu teilen.

© Red Bull Media House
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.\ bergwelten & - Gefolgt
@ Original-Audio

Wir waren 4 Tage in der italienischen
Schweiz weitwandern und nehmen euch

Weitwanderweg ,Trekking delle Aquile”

< Link in Bio! .
#myasconalocarno #viaaltavallemaggia
#weitwandern #hiking #vlog

#followmearound #bergwelten #berliebe
#switzerland #mountains

#mountainlovers #hikingadventures

Fur dich
s * outdoor_malu 38 Wo.

Ganz toler Beitrag. Vielen Dank fiirs

Teilen... & ©

Gefallt 2 Mal Antworten

C QY W

@ Gefallt 612 Mal
14. September 2023

O Kommentieren ... @

Weitere Beitrage von bergwelten

o ornan® 5o NATIVE TRAVEL

mit € & Mehr Infos zum Beispiel:

https://www.instagram.com/reel/CxLncG LpS9/?hl=de

© Red Bull Media House Publishing
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https://www.instagram.com/reel/CxLncG_LpS9/?hl=de

ANGEBOT
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NATIVE TRAVEL: REGIONSPARTNER ANGEBOT

 Dem REGIONSpartner wird Branchen Exklusivitit garantiert
Online:

* 1x Tourenartikel inkl. Mentioning der Region als Kooperationspartner
und Verlinkung zur Partner-Website

* Integration des Reels in den Artikel
Social:

¢ 1x Instagram Story

* 1x Instagram Reel

1 x TikTok Reel

1x Facebook Post

Customized:

+ Die Region bestimmt in Absprache mit der Redaktion Programm fir
diesen Tag

Kooperationspauschale

€7.500-

exkl. Mwst. und
Werbeabgaben

© Red Bull Media House



Copyright

» Die Entwicklung und Présentation werblicher, inhaltlicher, konzeptioneller und gestalterischer Vorschlage durch das
Red Bull Media House erfolgt mit dem Ziel des Vertragsabschlusses mit dem VWerbetreibenden.

« Samtliche Urheber, Nutzungs- und Eigentumsrechte an den im Rahmen des Geschaftsverkehrs vorgelegten Unterlagen
und /oder Prédsentationen verbleiben beim Red Bull Media House.

- Die vollstandige oder teilweise Vervielfaltigung sowie jede Weitergabe an Dritte oder Umsetzung mit Dritten ist
nicht gestattet und ggt. urheberrechtlich strafbar. Werden Présentationen, Unterlagen etc. im Rahmen der Geschaftsbeziehung
umgesetzt, ist die Nutzung im Rahmen der jeweils gltigen Allgemeinen Geschaftsbedingungen
in Absprache maglich.

© Red Bull Media House
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BERGWELTEN HUTTENWOCHE



HUTTENWOCHE

3 TAGE (DI-DO) ZIEHT DIE BERGWELTEN ONLINE-REDAKTION AUF EINE
HUTTE UND BERICHTET DIREKT AUS DEN BERGEN.

Erstellt wird reprasentativer und informativen Content fir die
Region:

+ lebendige Erfahrungsberichte

«  Lohnende Tipps in der Umgebung

«  Outdoor-Angebote der Region im Test
*  Lieblings-Huttenrezepte uvm.

«  Huttenportraits

Ein spannendes Konzept, um |hr Angebot auf charmante Art
und Weise ins mediale Scheinwerferlicht zu stellen und mit
der Community zu teilen.

© Red Bull Media House



UMSETZUNG

HUTTENWOCHE

DIE REGION ERSTELLT IN ABSTIMMUNG MIT DER BERGWELTEN-REDAKTION DAS
PROGRAMM FUR DIE WOCHE UND STELLT DIE HUTTE ZUR VERFUGUNG.

WAS GILT ES ZU BEACHTEN?
« Auf der Hitte muss es INTERNET EMPFANG geben.

« Das PROGRAMM sollte innerhalb von 3 Tagen (DI-DO) die
wichtigsten Akfivitaten & Highlights der Region abdecken und
maximal den halben Tag in Anspruch nehmen. In dieser Zeit wird
umfassend Content produziert, der tagesaktuell (MO-FR, inkl.
Vorwoche) 5 Themen/Aktivitaten mit der Community teilt. Anreisetag
ist am Montag. Abreisetag am Freitag. An diesen Tagen erfolgt die
Contentproduktion eigensténdig.

* In den taglichen Beitragen werden Links zu den ANGEBOTEN
selbstverstandlich integriert.

 Auch INTERVIEWS sind in dieser Woche méglich.

« Ziel ist es, den Userlnnen Lust darauf zu machen, die REGION ZU

FUR DIE REGION BESUCHEN.

BEDEUTET DAS
VOLLE * Auch die Bergwelten REDAKTEURE SIND MULTIPLIKATOREN, die das

AUFMERKSAMKEIT Angebot und die Vorziige der Regionen in die Welt hinaus tragen
IN DER ZIELGRUPPE. und fir zukinftige redaktionelle Beitrage im Kopf haben.

> : v © Red Bull Media House




HUTTENWOCHE
RECAP /BEISPIELE



BERG
WELTEN

ONLINE SOCIAL NEWSLETTER
8.000+ Page Impressions 760.000+ Social Reach 70.000 @-Empfangerlnnen
. Uber 1 Londing Page - Uber Ins’rogram-Ree|s, « Uber 2 Versendungen

Postings, Stories

- Uber 6 - 8 Artikel )
« Uber Facebook-Posts

« Uber TikTok Videos

Quellen: Google Analytics; Meta; Verlagsangabe, Durchschnitt Jahr 2023/2024 © Red Bull Media House



INTEGRATION AUF DER LANDINGPAGE

Partner Integration

Sws BUHNE Tws [  carpediem B . | d
.
15700 TOUREN, 1700 HUTTEN UND TAGLICH NEUES AUS DEN BERGEN laer

BERG

WELTEN MAGAZIN  TOUREN ~ HUTTEN  UNTERKUNFTE BERGDATE ~PODCAST  SHOP  ABO

* Beschreibung

« Link zum Partner

Online
BERG 1 Q A

WELTEN

Y Schweizer Bergabenteuer
Dein Travel-Guide fiir eine
Woche im Saastal

17. Juni 2024 -2 Min. Lesezeit

Die Ferienregion Saas-Fee/Saastal erstreckt sich
am Fulle des 4.545 Meter hohen Doms - der

hochste Berg, der zur Géanze auf Schweizer Bo-

Schweizer Bergabenteuer

Dein Travel-Guide fiir eine
Woche im Saastal

17.Juni 2024 +2 Min. Lesezeit

den steht. Von hochalpinen Wanderungen iiber
rasante Mountainbike-Trails bis hin zu spektaku-

ldren Klettersteigen kann man in der Region so

einiges erleben - und all das vor der Kulisse von

Dieser Artikel entstand im Rahmen der Bergwelten Hiittenwo-
che 2024 im Saastal. Wir danken der Region fiir die Gast-

freundschaft sowie unseren Ausstattungspartnern Exped,

Snow Monkey, und Swarovski Optik.

https://www.bergwelten.com/Ip/das-kannst-du-in-einer-woche-im-saastal-machen © Red Bull Media House



ARTIKEL AUF BERGWELTEN.COM

rtikel 3: 6 bemerkenswerte

- “
e i

Artikel 2: Die 6 schonsten

Artikel 1: Die schonsten

Wanderungen im Saastal Biketrails im Saastal Hitten Gber dem Saastal

* https://www.bergwelten.com/a/die- * https://www.bergwelten.com/a/die-6-  * https://www.bergwelten.com/a/é-
schoensten-wanderungen-im-saastal schoensten-biketrails-im-saastal bemerkenswerte-huetten-ueber-dem-

saastal

© Red Bull Media House
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°
Social %
Bergwelten @
* 4,9 (155) - Zeitschrift

© Mehr dazu

337.060 Personen gefallt das

Info  Veranstaltungen  Gruppen

g Berawelten ©

o i 6:00- @
Filr einige von uns das Highlight unserer Hiittenwoche in Ach Tirols Sport & Vital Park

Wir haben gestern das 2.457 Meter hohe Sonnjoch im Naturpark Ka: bestiegen.

Hochgefiihle am Sonnjoch

n vierten Tag der Bergwelten-Hilittenwoche heift es filr die Bergwelten-Online-Redaktion.
44191 544  +1,0x im Durchschnitt "
Erreichte Personen Interaktionen Distributionswert Beitrag bewerben

© 186

INTEGRATION IN SOCIAL MEDIA POSTINGS

Facebook Integration

Authentische und redaktionelle Post Integration -
kein werblicher Post - inkl. Verlinkung der
Partnerbrand.

© Red Bull Media House



@ Berduerteipe Befolo! e Bergwelten @ - Gefolgt . Bergwelten © : Bergwelten © g, Berovalten ©
oA Real 16,901 & B rage @ 2 © bt N—
= Genug vom Klassischen Wandern und Radfahren? & Diese Aktivititen im Schweizer Saastal / Falls du nach Inspiration flir delne nichsts Fiilttentour suchst: Diese 6 Berghtiten im i W‘,L,.,.,w? Blick auf die 18 Viertausender des Saastals
aas-Fee J Alle Infos zu den Aktivitaten ‘Schsizer; Saastal cind defint inan Besuch warlt a8 auf 3.030 m Hohe und ist der Haute Route
findet ihr hier: https:/fwww.bergwelten.com.../6-ungewoehnliche. 4 Alle Infos zu den Hi der Region findest du hier 8 Bergjause: Waliser Platte mit gz viel Kise
wa: Saastal Tourismus AG/Puzzle Media, Saastal Tourismus AG/Filme von draussen @b Schnasachuben (baridan Hoaubgletactir

8 Traumhate Aussichten aus dem Lager der Weissmisshiitte

s Switzerland Tourismus/ Lorenz Richard; Saastal Tourismus/Hannes Tell; Saastal Tourismus @ Die schanste Schaukel m ganzen To
Gllevin.studio; Saastal T G/Stef: A

Kiirzi; Saastal T

@ Murmeltere fast zum Greifen nah €
1 ibt's Walliser hten ins Tal

Einen Travel-Guide fir die Region Saas-Fee/Sasstal gbt's her
ttp:junvsbergwelten.com.. das-kannst-du-in-einer.

o . Exped, Snow OPTIK Outdoor
o =

V: Du wachst in einer
Schweizer Berghiitte auf

Detait 2u den Aktivitaten
findest du auf bergwelten com!

Link n der Caption

el des Walis. #hiking #imountains #switzerland #fadventur...Mehr nainbike eine gute Figh machi, Die n MTB-To et Tourenbeschreibung und sechs weitere Wanderu...Mehr
Mehr anzelgen -
e O 6 Kommentare 5 Mal geteilt
Befgeiten - Org Audio Bergwe 5 Mal geteilt |
=N =
oY Gefallt mir Q) Kommentieren (@ Kopieren £ Teilen Q068 1Mal geteilt
@ Berguelten o - Gefolgt Berguelten o - Gefolgt . ¥
Reols 19, 441-6 Roais 18,0 ® Bergwelten © . 5 Gefalltmir Q) Kommentieren (2 Kopieren £ Tellen
215.@
Die Region Saas-Fee/Saastal im Schweizer Kanton Welis ist die Heimat von ganzen achtzehn Bergweltens)
BV 4.000er-Gipfeln! % Auf diesen sieben Wanderungen kommst du ihnen ganz besonders nahe. 281, a5, Bergwelten ©
o .- Alle Touren inklusive detallierter Beschreibungen und GPX-Tracks gibt's hier: 5\:?‘ "“‘"a'“ :“"é"::'"b"ke "E';e' ':“ M"“’S’ ""E; "‘75;"‘:":“” “:f ”‘11“5“"“‘"3“ “"ET’WE*“; & 2Toge @
e ke et bergwelt schoenster Wil Sibedbod g ol chitn g Welchen davon wirdest du am liebsten machen? & Noch mehr Klettersteige inkl. detailierter
TR G St Danke an Exped fiir die AusstattungL... Mehr anzeigen s retan im Artikel
saastal,
st Saastal Tourismus AG/Puzzle Media, Saastal Tourismus AG/Filme von draussen
#viaferrata #idettersteig | #climbing #switzerland #bergwelten #bergliebe Saas-Fee

’ er i tesas Videofir deinen er 2 ab!
‘Supersaxoion den e ait und SR Detailierte Tourenbeschreibiungentund Infos JSaastal.. Mehr
Mehr anzeigen \ anzeigen

Nalls. Sie st Startpunkt der legendaren Haute ... Mehr

FACEBOOK

est du hier gerne bernachten? @ Die Britanniahilte fiegt auf Wie GberS{ei i fas{BOWaive ais Bergfihrer ohne schy
Kal ist74

R oo, 0 gl Aud © Wichael Linse Linauer und 23 weitere Personen 1Ml geteit

e 1Mal getei

Quelle: Meta © Red Bull Media House
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INTEGRATION IN SOCIAL MEDIA POSTINGS

B DIE _— Instagram Integration
- BERGWELTEN' " Authentische und redaktionelle Post Integration -
HUTTENWOCHE kein werblicher Post - inkl. Verlinkung der
Partnerbrand.

( Antworte bergwelten ...

© Red Bull Media House



bergwelten ©
Original-Audio

Hiittenwoche @

bergwelten © Speicher dir dieses Video fiir deinen néchsten
Wanderurlaub in der Schweiz ab! Detaillerte
Tourenbeschreibungen und Infos zur Region @saasfee |
‘Saastal findest du auf bergwelten.com < Link in der Bio!
Rucksacke von @expedint

2Tage

mittekat ©

1Tag Antworten

weissmieshuette Schon, dass ihr da wart. °
125t Gefallt1Mal Antworten

Wir bedanken uns bei der Region
%= F ; @saasfee fiir ihre Gastfreundschaft Von hier sieht man 18 Berge,
3 S g s i) P BRI . b unseren Ausstattungspartnern die iiber 4.000 m hoch sind - darunter
AT - e : ¢ . Alphubel, Dom und Dufourspitz
ipp: Die Berge, die man hier siel @snowmonkey und - 2

sind liber 4.000 m hoch! 3

bergwelten &

— ‘ , ) sevens

Saastal

bergwelten © Einmal so aufwachen, bitte! & Von der
@vweissmieshuette im Saastal blickt man auf die 4.000er-
Gipfel des Walis.

6 Tage

bergwelten & Welchen davon wirdest du am liebsten
2 & Noch mehr Klettersteige inkl. detalierter

machen?
Tourenbeschreibung gibt's im Artikel =~ Link in der Biot

@ [Bergwelten B alls du noch Inspiration fir deine nachste
Hittentour suchst: Diese 6 Berghiltten in der Schweizer
| wertt

< Alles Wissenswerte rund um die Hiltten findest du im

imbi tand Artikel: Link in der Biot

#bergwelten #bergliebe @saasfee
2Tage

o franzschiller8 &

2Tage Antworten

Fir dich

: Switzerland Tourismus/ Lorenz Richard; Saastal
al Te ‘AG/levin.studi

Saastel TOErwS NGfatefin KDk Suastel Toarcas A r:alalsoulsnde Immer wieder gerne Saas Fee - wunderschon ¢,

1Wo,

3Tage Gefallt1Mal Antworten

schneerose1947 Britaniahiitte, war ein tolles Erlebnis sie ¢
2u besuchen, unvergesslich

winhelmruss Die letzten Riickzugsgebiete der Alpenfauna ¢,
werden ruiniert und verschandeln urspringliche 4
Felsiandschaftencs » 3 = 5Tage Gefillt1Mal Antworten

zina_besir e °

4Tage Antworten

2Tage Antworten

love_running_hiking_biking @ste_wer S

e michibepunkt @ °

5Tage Antworten

@ henxfilms & o

6Tage Gefillt1Mal Antworten

67age Antworten

6Tage Antworten

michels_bergwelt Nicht vergessen Fluhalp und o
Schénbielhiittees ™ a2

6Tage Gefallt1Mal Antworten

i °

@ lisaxmariey One Day & °

5Tage Gefillt1Mal Antworten Ubersetzung anzeigen

POV: Du wachst in einer % jourlenalist eines der schonsten gefiihle &fu. )
Schwerzer BerghCttelal 27 6Tege Gefllt1Mal Antworten

Qv A

() Gefallt katina_brulee und 1.167 weitere Personen
Vor 6 Tagen

Qv A

(7 Gefillt katina_brulee und 1.000 weitere Personen
R o Tagen

iz B
Ve &

2 © Kommentiren..
o4 e

e Qvy A

0§G o

Vor 2 Tagen

flt katina_brulee und 682 weitere Personen

© rommentien

INSTAGRAM

© Red Bull Media House



NEWSLETTER

Wenn dieser Newsletter nicht korrekt dargestellt wird, klicken Sie
bitte hier.

BERG ™

Newsletter WELTEN

NEWSLETTER INTEGRATION

Authentische und redaktionelle Integration zur

Ankindigung und zur Nachlese

Hallo aus den Bergen

REICHWEITE
70.000 Rezipienten

die Bergwelten-Online-Redaktion braucht Frischiuft und verlegt ihr
Bro fir eine Woche in die Wildschonau in den Kitzbiheler Alpen
(Tirol). Auf uns wartet ein dichtes Programm: Wir wander, biken
und paragleiten Uber die griinen Almen der Region und kosten
uns durch die lokalen Schmankerin. Begleite uns online und auf
unseren Social-Media-Kanalen!

+ TRAVEL GUIDE: 1 WOCHE IN DER WILDSCHONAU

OFFNUNGSRATE
35,8%

ANKOMMEN TOURENTIPPS
Unterkiinfte fir jeden Die 6 schénsten
Geschmack Wanderungen

Eine Prise Luxus im Wellness-  Da schiagt das Wander-Herz
Hotel, ein Familenuriaub am ~ hoher: Hinauf auf den Groien
Bauemhof oder eine Nachtauf  Bell, Gber die Gipfel des

der Aim: In der
gibt es fir alle die passende  oder durch die Kundler Kiamm.
Unterkunft

+ JETZT PLANEN

+ JETZT NACHLESEN

I N

© Red Bull Media House
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ANGEBOTE
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Kooperationspauschale

€30.000,-

exkl. Mwst. und
Werbeabgaben

HUTTENWOCHE REGIONSPARTNER ANGEBOT

 Dem REGIONSpartner wird Branchen Exklusivitit garantiert

* Logo-Integration in B2B sowie B2C Kommunikation

« Print: 1/1 Marketingseite

* Online: Kampagne mit 100.000 Ad Impressions, Format MPU , RON
Online:
+ 6x Mentioning in Projektstories [Ankindigung & jeder Tag)

« angefihrt als Regionspartner am Ende des jeweiligen Artikels ,In
Kooperation mit..."

* Verlinkung zur Partner Webpage)
* 1x Travel Guide als Recap zur Hittenwoche

Newsletter:

* 2x Integration [zur Ankindigung und zur Nachlese)
Social:

* 5x Instagram Story

* 2x Instagram Reel

« Authentische und redaktionelle Integration in
Projekitstories/Beitrdge - keine werbliche Integration - inkl. inkl.
Swipe-Up zum Partner

+ 6x Facebook Post

* Authentische und redaktionelle Post Integration - kein werblicher
Post - inkl. Verlinkung der Partnerbrand.

Customized:

+ Die Region bestimmt in Absprache mit der Redaktion Programm und
Unterkuntft fir die Woche © Red Bull Media H
e U edla rouse




Kooperationspauschale

€4.800,-

exkl. Mwst. und
Werbeabgaben

HUTTENWOCHE AUSSTATTUNGSPARTNER
ANGEBOT

' ‘ + Dem AUSTATTUNGSpartner wird Branchen Exklusivitdt garantiert

Online:
+ 3x Mentioning in Projektstories

+ angefihrt als Regionspartner am Ende des jeweiligen Artikels ,In
Kooperation mit..."

* Verlinkung zur Partner Webpage)

+ 1x Travel Guide als Recap zur Hittenwoche

Social:
* 5x Instagram Story
+ 1x Instagram Reel

* Authentische und redaktionelle Integration in Projektstories/Beitrage -
keine werbliche Integration - inkl. inkl. Swipe-Up zum Partner

* 1x Facebook Post

* Authentische und redaktionelle Post Integration - kein werblicher Post -
inkl. Verlinkung der Partnerbrand.

Customized:

* Mehrmalige Einbindung des Produktes durch den gesamten Zeitraum des
Projektes.

© Red Bull Media House



HUTTENWOCHE PRODUKTPARTNER
ANGEBOT (einzelne Produkte)

* Dem Produktpartner wird Branchen Exklusivitit garantiert

Online:
 1x Mentioning in Projektstories

« angefthrt als Regionspartner am Ende des jeweiligen
Artikels ,In Kooperation mit..."

* Verlinkung zur Partner Webpage)
* 1x Travel Guide als Recap zur Hittenwoche

Social:
¢ 2x Instagram Story
* 1x Facebook Post

« Authentische und redaktionelle Post Integration - kein
werblicher Post - inkl. Verlinkung der Partnerbrand.

Customized:

*Mehrmalige Einbindung des Produktes durch den gesamten Zeitraum
des Projektes.

Kooperationspauschale

€2.500,-

exkl. Mwst. und
Werbeabgaben

© Red Bull Media House
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Copyright

» Die Entwicklung und Présentation werblicher, inhaltlicher, konzeptioneller und gestalterischer Vorschlage durch das
Red Bull Media House erfolgt mit dem Ziel des Vertragsabschlusses mit dem VWerbetreibenden.

« Samtliche Urheber, Nutzungs- und Eigentumsrechte an den im Rahmen des Geschaftsverkehrs vorgelegten Unterlagen
und /oder Prédsentationen verbleiben beim Red Bull Media House.

- Die vollstandige oder teilweise Vervielfaltigung sowie jede Weitergabe an Dritte oder Umsetzung mit Dritten ist
nicht gestattet und ggt. urheberrechtlich strafbar. Werden Présentationen, Unterlagen etc. im Rahmen der Geschaftsbeziehung
umgesetzt, ist die Nutzung im Rahmen der jeweils gltigen Allgemeinen Geschaftsbedingungen
in Absprache maglich.
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72 Stunden unterwegs in
( oV




72 STUNDEN UNTERWEGS IN

IN 3 TAGEN ( 72 STUNDEN) ERKUNDEN 2 SERVUS-REDAKTEURINNEN DIE JEWEILIGE REGION UND GEBEN HAUTNAHE UND
PERSONLICHE EINBLICKE IN IHREN BESUCH

Erstellt wird reprasentativer und informativer Content:
 lebendige Erfahrungsberichte
*  Regionale Kulinarik
«  Die schonsten Unterkinfte
«  Geheimtipps
«  Themen:
«  Frihlingserwachen
«  Goldener Herbst

«  Adventzauber

Ein spannendes Konzept, um lhr Angebot auf
charmante Art und Weise ins mediale
Scheinwerferlicht zu stellen und mit der Servus
Community zu teilen




Kooperationspauschale

€9.900,-

72 STUNDEN UNTERWEGS IN

72 STUNDEN UNTERWEGS IN - ANGEBOT

B2C Integration
« Tx RON Display Kampagne mit Logointegration — 100.000 Ad Impressions

Online:

« 1x HAUPTSTORY mit Mentioning am Artikelende (>> In Kooperation mit... und
Verlinkung zur Partner Webpage<<|

Social:

« 1x FACEBOOK POSTING (Integration und Link zur Region)
«  3x INSTAGRAM STORYS, 1x Reel

Customized:

« Die Region bestimmt in Absprache mit der Redaktion Programm und Gbernimmt die
Unterkunft fur die 3 Tage.

*In allen Beitragen wird angefihrt, dass es sich um eine Kooperation handelt.

© Red Bull Media House



COPYRIGHT

Die Entwicklung und Prasentation werblicher, inhaltlicher, konzeptioneller und gestalterischer Vorschlage durch das
Red Bull Media House erfolgt mit dem Ziel des Vertragsabschlusses mit dem VWerbetreibenden.

Samtiliche Urheber, Nutzungs- und Eigentumsrechte an den im Rahmen des Geschatftsverkehrs vorgelegten Unterlagen und/oder
Présentationen verbleiben beim Red Bull Media House.

Die vollstandige oder teilweise Vervielfdltigung sowie jede Weitergabe an Dritte oder Umsetzung mit Dritten ist

nicht gestattet und ggt. urheberrechtlich strafbar. Werden Présentationen, Unterlagen etc. im Rahmen der Geschaftsbeziehung
umgesetzt, ist die Nutzung im Rahmen der jeweils gltigen Allgemeinen Geschaftsbedingungen

in Absprache maglich.

© Red Bull Media House
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SERVUS SOMMERFRISCHE

EINE WOCHE (Mo-FR) VERLEGT DAS SERVUS TEAM DEN REDAKTIONSALLTAG
VON DER STADT AUFS LAND UND BERICHTET DIREKT AUS IHRER REGION:

Erstellt wird reprasentativer und informativer Content:
 lebendige Erfahrungsberichte

«  Ausflugstipps in der Umgebung

«  Kulinarische Angebote und Rezepte

«  Besonderheiten der Natur

Ein spannendes Konzept, um |hr Angebot auf charmante Art und Weise ins mediale
Scheinwerferlicht zu stellen und mit der Servus Community zu teilen.

© Red Bull Media House



UMSETZUNG

SERVUS SOMMERFRISCHE

Die Region erstellt in Abstimmung mit Servus das Programm fiir die Woche und
stellt die Unterkunft zur Verfiigung.

WAS GILT ES RUND UM DIE PLANUNG ZU BEACHTEN®?

« Ziel ist es, unseren Userlnnen Lust darauf zu machen, die REGION ZU
BESUCHEN. Das Programm kann deshalb so vielseitig wie moglich sein:
wir freuen uns darauf gemeinsam zu kochen, zu garteln, auf Krauterwanderung
zu gehen, einen Brotback-Workshop zu machen, etc.

«  Das PROGRAMM sollte aber immer nur den HALBEN TAG in Anspruch nehmen,
um das redaktionelle Tagesgeschaft erledigen und die Erlebnisse vor Ort gleich
mit der Community teilen zu kénnen.

* In der Unterkunft muss es INTERNET EMPFANG geben.

 In den taglichen Beitragen werden Links zu den ANGEBOTEN selbstverstandlich
integriert.

FUR DIE REGION
BEDEUTET DAS
Velll=
AUFMERKSAMKEIT
IN DER ZIELGRUPPE.

© Red Bull Media House




ANGEBOTE
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SERVUS SOMMERFRISCHE

REGIONS-/TOURISMUS-PARTNER ANGEBOT Mit
" B2C Integration Podcast
\\\\\\\\Y\\\ ; / ‘ ; « 1x 1/1 Marketing-Seite Print im Hauptheft (AT und DE) mit Logointegration
T e O\ e o D A th N « 1x RON Display Kampagne mit Logointegration — 30.000 Ad Impressions
; ' e N Online:
« LANDINGPAGE auf SERVUS.COM mit allen Inhalten rund um die Sommerfrische in
ihrer Region.

« 6 BEITRAGE auf servus.com (Die Links zu den Angeboten, Unterkiinften etc. werden
abgestimmt und integriert)

Newsletter
«  2x Integration in den SERVUS NEWSLETTER (Ankindigung und Nachlese)
Podcast

*  Podcastaufnahme vor Ort (Native Integration des Regions-/Tourismuspartners als
Presenting Partner)

Social:

«  6x FACEBOOK POSTING (Integration und Link zur Region)

«  6x INSTAGRAM STORYS
(Swipe-Ups, Hashtags werden eingebaut und kdnnen im Vorfeld abgestimmt werden)

Kooperationspauschale

€19.500,-

In allen Beitrégen wird angefihrt, dass es sich um eine Kooperation handelt.

© Red Bull Media House




SERVUS SOMMERFRISCHE

REGIONS-/TOURISMUS-PARTNER ANGEBOT

B2C Integration
« 1x 1/1 Marketing-Seite Print im Hauptheft (AT und DE) mit Logointegration
* TIx RON Display Kampagne mit Logointegration — 30.000 Ad Impressions
Online:

« LANDINGPAGE auf SERVUS.COM mit allen Inhalten rund um die Sommerfrische in
ihrer Region.

« 6 BEITRAGE auf servus.com (Die Links zu den Angeboten, Unterkiinften etc. werden
abgestimmt und integriert)

Newsletter

«  2x Integration in den SERVUS NEWSLETTER (Ankindigung und Nachlese)

Social:

«  6x FACEBOOK POSTING (Integration und Link zur Region)

«  6x INSTAGRAM STORYS
(Swipe-Ups, Hashtags werden eingebaut und kdnnen im Vorfeld abgestimmt werden)

*In allen Beitrédgen wird angefihrt, dass es sich um eine Kooperation handelt.

Kooperationspauschale

€15.000,-

© Red Bull Media House




W
'~ SERVUS SOMMERFRISCHE
| 1‘ PRODUKT-PARTNER ANGEBOT
Online:
+ LANDINGPAGE auf SERVUS.COM mit allen Inhalten rund um die Sommerfrische in ihrer
Region.

«  2x BEITRAGE auf servus.com mit Mentioning am Artikelende (>> In Kooperation
mit... und Verlinkung zur Partner Webpage<<)

Social:

«  2x FACEBOOK POSTING (Integration und Link zur Region)
«  2x INSTAGRAM STORYS

(Swipe-Ups, Hashtags werden eingebaut und kénnen im Vorfeld abgestimmt
werden)

*In allen Beitragen wird angefihrt, dass es sich um eine Kooperation handelt.

Kooperationspauschale

€4.500,-

© Red Bull Media House




COPYRIGHT

Die Entwicklung und Prasentation werblicher, inhaltlicher, konzeptioneller und gestalterischer Vorschlage durch das
Red Bull Media House erfolgt mit dem Ziel des Vertragsabschlusses mit dem VWerbetreibenden.

Samtiliche Urheber, Nutzungs- und Eigentumsrechte an den im Rahmen des Geschatftsverkehrs vorgelegten Unterlagen und/oder
Présentationen verbleiben beim Red Bull Media House.

Die vollstandige oder teilweise Vervielfdltigung sowie jede Weitergabe an Dritte oder Umsetzung mit Dritten ist

nicht gestattet und ggt. urheberrechtlich strafbar. Werden Présentationen, Unterlagen etc. im Rahmen der Geschaftsbeziehung
umgesetzt, ist die Nutzung im Rahmen der jeweils gltigen Allgemeinen Geschaftsbedingungen

in Absprache maglich.

© Red Bull Media House
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carpe diem
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Das carpe diem Retreat soll die
gesundheitsbewusste Community dazu
inspirieren, vier Tage lang in die Welt

von carpe diem einzutauchen — und das in
einem exklusiven Ambiente.

Im Rahmen eines

mehrtagigen Programms mit
ausgewahlten Expert:innen geben wir
neue Denkanstdlle, ermoglichen den
Austausch mit Gleichgesinnten und tanken
gemeinsam neue Energie. Daneben bleibt
natdrlich Zeit fir Me-Time & Wellness.

Jedes Retreat befasst sich intensiv mit
einem spitzen Thema aus folgenden
Bereichen: Ernahrung, Bewegung,
Erholung & Mentale Gesundheit

Alle Teilnehmer:innen erhalten u.a. ein
hochwertiges Goodie Bag von carpe diem
und den Partnern.

© Red Bull Media House



Max. 20 Teilnehmer:innen
3 Nachte, 4 Tage
Zeitraum: Herbst 2026
Ticketing Unterkunft

via Hotelpartner
Die Einnahmen bleiben beim Hotelpartner
Ticketing Retreat

via carpe diem
Die Einnahmen bleiben bei carpe diem

© Red Bull Media House



Organisation & Projektmanagement

Medialisierung & Berichterstattung (inkl.
Redaktion vor Ort)

Koordination Goodie Bags
Werbemittel fur die Verteilung vor Ort

Ticketing fur die Teilnehmer:innen (20
Personen)

Koordinierung des Rahmenprogramms
und Gestaltung des Timetables

Abstimmung zwischen den Partnern
(z.B. Hotel & Kunden)

Vorort-Prasenz durch das RBMH

Gestaltung
der Kommunikationskampagne

© Red Bull Media House




Vergunstigte Hotelzimmer fur die
Teilnehmer:innen

Hotelzimmer flr das carpe diem Team
Bereitstellung Hotelraumlichkeiten

Kooperationspauschale fur Medialeistung

© Red Bull Media House



HOTELPARTNER

PREMIUM PARTNER

wird von Beginn an in die
Kommunikation der Veranstaltung
integriert und profitiert von einer
umfassenden 360°-Berichterstattung

Neue Gasteschichten

24.410 Euro

WORKSHOP-PARTNER

WORKSHOP PARTNER

Wird in die Kommunikation
eingebunden und profitiert vom
direkten Kontakt zur Community vor
Ort durch einen maf3geschneiderten

Workshop

Native Integration (Partner stellt einen
Workshop vor Ort sowie Produkte fir
das Goodie-Bag)

9.635 Euro

PRODUKT-PARTNER

PRODUCT PLACEMENT

Wird als Partner des Goodie-Bags /

Geschenk fir die Teilnehmerlnnen
mitgenommen

Native Integration (Partner stellt
Produkte vor Ort fir die
Teilnehmerlnnen)

2.855 Euro

PARTNER-PAKETE

© Red Bull Media House Publishing




HOTELPARTNER
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CARPE DIEM RETREAT

mit Verlinkung des Partners auf Linkedin

Display-Kampagne (rund 500.000 Ad Impression) & Print-Integration
& Newsletter-Integration (3x)

als Kooperationspartner im Artikel zum Retreat (mit Verlinkung)

als Kooperationspartner im Artikel zum Retreat (mit Verlinkung)

(inkl. Verlinkung des Hotels)
Facebook Event, FB und/oder IG Posts, FB/IG Stories, Reels. ..

nach Ricksprache mit dem Partner (hier wird keine Teilnahme am Retreat
verlost)

Native Integration lhres Hotels und passender Gesprachspartner

sowie Pre- und Post-Roll als Presenting Partner (im Nachgang aufgenommen)

Der Partner idbernimmf in Absprache mit der Redaktion Programm und Unferkunft
fir die Woche.

© Red Bull Media House




WORKSHOP-PARTNER
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CARPE DIEM RETREAT

Display-Kampagne (rund 500.000 Ad Impression) &
Newsletter-Integration

Logo und als Kooperationspartner im Artikel zum Retreat
(mit Verlinkung)

Authentischer Post, Story oder Reel inkl. Verlinkung des Partners

Gewinn nach Ricksprache mit dem Partner

im Vorfeld werden mit dem jeweiligen Partner eine individuelle
Integration ins Projekt definiert

- Workshop-Partner und Produkte fir das Goodie-Bag fur 15-
20 Teilnehmerlnnen

© Red Bull Media House



PRODUKT-PARTNER

© Red Bull Media House Publishing



CARPE DIEM RETREAT

Namentliche Erwahnung des Produktpartners inkl. Verlinkung mit
Bild & Text

Authentischer Post, Story oder Reel inkl. Verlinkung des Partners

Integration der Produkte im Goodie-Bag fir 15-20
Teilnehmerlnnen

© Red Bull Media House
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COPY RIGHT

Das Angebot versteht sich in Euro zuziiglich Umsatzsteuer und allfélliger weiterer Abgaben (5 % Werbeabgabe fir Printprodukte in Osterreich) und beinhaltet bei
Advertorials eine Feedbackschleife pro Format. Gestaltungskosten sind nicht rabattfahig.

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen des Red Bull Media House:

« Digital: redbullmediahouse.com/agb-digital

«  Print: redbullmediahouse.com/agb-print

Informationen zur Datenanlieferung finden Sie unter: publishing.redbull.com/d/datenanlieferung

Soweit Red Bull Media House Angebote legt, sind diese — so weit nicht ausdriicklich anders festgelegt — vier Wochen ab Ubermitilung giltig.

© Red Bull Media House


http://redbullmediahouse.com/agb-digital
http://redbullmediahouse.com/agb-print
https://publishing.redbull.com/d/datenanlieferung

15 carpe die

Wir freven uns autf die Zusammenarbeit!
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